
Развитие производства потребительских товаров 

(на примере часовой промышленности) 

 



История часов 

• На протяжении столетий финансирование создания и 

содержания часов могли позволить себе крупные и богатые 

структуры – государства, города, религиозные учреждения 

– а также отдельные представители элиты.  

• При этом сами часы стали ассоциироваться с богатством, 

красотой и знатностью, служить: 1) для украшения 

общественных пространств, 2) в качестве подарков, 3) для 

украшения и символа статуса отдельных лиц (в настоящее 

время так называемые часы класса «люкс» или luxury). 

• Первые механизмы, ставшие родоначальниками 

современных наручных и бытовых часов, появились в 

Англии и Франции в начале XVI в. Английские, 

французские, а позже швейцарские и немецкие мастера 

оставались главными производителями часов вплоть до 

XX в. 

• Вначала наручные часы назывались браслетами («wristlet») 

и были предназначены исключительно для женщин. 

Мужчины пользовались карманными часами. 

 

  

модель Breguet № 160 

Grande Complication Marie-

Antoinette или «часы 

Марии-Антуанетты» 

(создавалась с 1783 по 1827 

гг.), одна из самых 

знаменитых в мире 

(стоимость 300 млн долл.)  

Первое упоминание о наручных часах относится к 1571 г. - Р. Дадли, граф Лестер, 

преподнес в подарок английской королеве Елизавете I богато украшенный бриллиантами и 

жемчугом браслет с часами. 



Производство часов в XX в. 

№ 

пп 

Показатель, страна 1950 г. 1960 г. 1970 г. 

1. Общий объем, млн шт.  47,7 99,4 176,7 

  Доля страны в общем производстве, % 

2. Швейцария 52,4 42,5 41,6 

3. Япония 1,5 7,2 13,5 

4. СССР 4,5 16,6 12,4 

5. США 20,5 9,6 11,0 

6. Франция 6,7 5,3 6,2 

7. ФРГ 7,3 8,2 4,6 

8. Другие страны 7,1 10,6 10,6 

В конце XIX в. военные 

обнаружили, что в бою 

носить часы на руке 

гораздо удобнее. В 

английских войсках в 

Индии они появляются, 

начиная с 1885 г. 

Перелом произошел во 

время Первой мировой 

войны 1914-1918 гг., когда 

спрос на наручные часы 

значительно вырос.  

После окончания войны 

вернувшиеся домой 

солдаты продолжали 

носить на руке 

«траншейные» часы. 

Примерно в это время 

наручные часы начали 

обозначаться словом 

«watch».  

 

Окончательная победа 

наручных часов над 

карманными приходится 

примерно на середину 

1930-х годов. 

Вплоть до начала 1970-х 

годов производство 

механических наручных 

мужских и женских часов 

растет быстрыми темпами 

(за исключением периода 

Второй мировой войны), 

что коррелирует с 

распространением 

консюмеризма. 

Конец XX в. стал 

временем радикальных 

преобразований: 

«кварцевая» революция; 

превращение Китая в 

основного производителя. 

В 2005 г. в мире было произведено 1250 млн шт. наручных часов. Из них 1030 млн (82,4%) – кварцевых аналоговых, 200 

(16,0%) – кварцевых цифровых и только 20 млн (1,6%) – механических.  



Производство часов в России 

Пока-

затели 

1913 

г. 

1932 

г. 

1945 

г. 

1950 

г. 

1990 

г. 

2017 

г. 

2019 

г. 

2020 

г. 

2021 

г. 

Млн. 

шт. 

0,70 3,56 0,34 7,57 60,1 2,72 0,66 0,45 0,55 

Изме-

нение 

по 

отно-

шению 

к 

преды-

дуще-

му 

перио-

ду 

  рост 

в 5,1 

раз 

-90,6 

% 

рост 

в 22,5 

раз 

рост в 

7,9 

раз 

па-

де-

ние в 

22,1 

раза 

па-

де-

ние в 

4,1 

раз 

-31,1 

% 

+21,8

% 

Развитие отечественной 

часовой 

промышленности делят 

на три крупные периода: 
- с XVI до XX в., когда 

доля часов российского 

производства была 

незначительна, а 

доминировали 

иностранные марки; 

- 1920 – 1990-е годы, 

когда в СССР создается 

и существует 

самостоятельная мощная 

часовая 

промышленность. На 

пике ее развития в 

стране действовало 15 

крупных часовых 

заводов.  

- современный этап, когда 

выпуск отечественных 

часов резко сократился (так 

как в результате 

разрушительной 

приватизации многие 

часовые заводы прекратили 

свое существование), и на 

рынке опять преобладают 

часовые марки зарубежных 

производителей. 

Тем не менее, даже сейчас 

в России действует не 

менее двух десятков 

мелких компаний, 

выпускающих наручные 

часы, как механические, 

так и кварцевые. Есть и 

интересные дизайнеры с 

оригинальными идеями. 

Доля внутреннего рынка, которая приходилась в 2012 г. в 

совокупности на топ-5 российских производителей, составила 

7,4%. Россия превратилась из экспортера бытовых часов в их 

нетто-импортера. 



 Динамика 

производства бытовых 

часов в СССР/России 
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Петродворцовый часовой 

завод (часы «Ракета»)  

• Основан в 1721 г. в Петергофе по указу Петра I как 

Императорская фабрика по огранке камней. 

• В 1930 г. на базе фабрики основан «Первый 

государственный завод точных технических камней» 

(ТТК-1). 

• В 1962 г. на заводе начат выпуск часов «Ракета» (в честь 

полета Ю. Гагарина). 

• В конце 1970-х годов завод превратился в одно из самых 

крупных предприятий этого профиля в мире, выпуская 

почти 4,5 млн часов в год. 

• В 1990-е годы завод был приватизирован, производство 

часов сократилось в тысячи раз. 

• В 2009 г. совладельцами завода, находящегося на грани 

банкротства, стали иностранцы, которые захотели сделать 

«Ракету» брендом мирового уровня, запустили процессы 

реструктуризации и ребрендинга. 

Raketa Sport, 1967 г. 
 

Ракета, 1978 г. 
 

Модель Big Zero, 1985 г. 
 

 
 

Ракета «Русский код»  
 



 Что делать? 

Возможности конкурировать с иностранными 
брендами остались в России только в секторе  

механических (люксовых) часов 

• следует восстановить государственную 

систему подготовки профессиональных кадров 

для отрасли (на уровне коллежей и 

техникумов); 

• продвижению отечественных брендов 

необходима поддержка на государственном 

уровне. 

 

К. Чайкин 

 авторская модель  

модель компании 

«Главный калибр» 



Спасибо за внимание! 


