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С 2015 года вопросы миграционной политики встали особенно остро как перед правительством Федеративной Республики Германия (ФРГ), так и перед обществом Германии в целом. Проблема миграции остается дискуссионной для жителей страны и по сей день. В частности, согласно данным аналитического агентства Presse-Monitor, в первом полугодии 2021 года тема миграции заняла пятое место в рейтинге тем, наиболее обсуждаемых в немецкой прессе
. Немецкие средства массовой информации отражают амбивалентность восприятия иммигрантов в современном немецком обществе
, представляя как мнения сторонников политики открытых границ, утверждающих, что миграция в Германии – это история успеха („Migration ist in Deutschland eine Erfolgsgeschichte“)
, так и предоставляя информацию о наличии проблем, связанных с миграцией, и о существовании в стране антимигрантских настроений
. О существовании раскола в немецком обществе по вопросу миграции свидетельствуют также и данные различных социологических опросов. Например, исследование общественного мнения, проведенное фондом Бертельсманн в 2019 году среди 2025 респондентов, показало, что 52% опрошенных считают, что в Германии слишком много иммигрантов, 43% участников опроса высказались против этого мнения
. При этом официальные представители государства неизменно определяют ФРГ как страну или общество иммигрантов (Einwanderungsland, Einwanderungsgesellschaft) и пропагандируют культуру гостеприимства (Willkommenskultur) по отношению к иммигрантам и беженцам
. 
Одним из важнейших факторов, влияющих на формирование общественного мнения, в том числе и в области миграционной политики, является деятельность политических партий. Целью данной статьи является анализ коммуникативных стратегий, используемых коалицией Христианско-демократического союза Германии и Христианско-социального союза в Баварии (ХДС/ХСС) для представления своей миграционной политики в предвыборной программе партии 2021 года. Данный предмет исследования был выбран нами, поскольку ХДС/ХСС по праву может считаться самой влиятельной политической силой современной ФРГ, набравшей в 27 национальных выборах, проходивших в стране с 1949 года, 24 раза наибольшее количество голосов избирателей
, и выдвинувшей из своих рядов 5 глав правительств, большая часть из которых переизбиралась несколько раз, например, федеральные канцлеры Конрад Аденауэр, Гельмут Коль и Ангела Меркель занимали свой пост в течение 5 избирательных сроков. 
Представляемое исследование проводилось в рамках лингвопрагматики и социосемиотики, рассматривающих язык как средство достижения говорящим определенных целей и изучающих «материальные ресурсы коммуникации и способы их социально регламентируемого использования»
. Базовым для работы является понятие коммуникативная стратегия, определяемое как осознанный и планомерный отбор речевых и экстралингвистических средств, направленный на достижение коммуникативной цели говорящего
. Коммуникативная стратегия реализуется при помощи набора коммуникативных тактик, представляющих собой конкретные действия, служащие реализации выбранной говорящим коммуникативной стратегии. 
В рамках политического дискурса Н.В. Степанова выделяет такие коммуникативные стратегии как персуазивная стратегия, направленная на убеждение собеседника и эвазивная стратегия, предполагающая уклонение от ответа с целью избежать угрозы или уйти от отрицательной самопрезентации
. Д.Р. Акопова различает стратегию на понижение, направленную на дискредитацию оппонента; стратегию на повышение, целью применения которой является положительная самопрезентация и стратегию театральности, обеспечивающую политическому дискурсу особую зрелищность и эмоциональность
. О.П. Малышева описывает тактики, служащие реализации стратегий позиционирования, кооперации и конфликта
. Важно отметить, что коммуникативные стратегии могут реализовываться эксплицитно, апеллируя к разуму адресата и имплицитно, осуществляя скрытое коммуникативное воздействие на реципиента
, в связи с чем А.В. Голоднов выделяет среди основных персуазивных стратегий стратегию объективного аргументирования и стратегию субъективного аргументирования
.
Проведенный нами анализ предвыборной программы ХДС/ХСС 2021 года показывает, что ведущей стратегией в презентации миграционной политики партии является стратегия инклюзии, направленная на создание эффекта включенности иммигрантов в немецкое общество. Данная стратегия реализуется, в первую очередь, за счет тактики интеграции, заключающейся в призыве как к иммигрантам, так и к обществу Германии создать все условия для успешной интеграции иммигрантов. ХДС/ХСС понимает интеграцию как основу сосуществования („Integration als Fundament des Miteinanders“
), подкрепляя этот тезис слоганом «Кто живет в Германии, является частью нашего общества» („Wer in Deutschland lebt, ist Teil unserer Gesellschaft“). Далее подчеркивается важность участия людей с миграционной историей во всех сферах жизни общества для социальной солидарности („Uns ist wichtig, dass Menschen mit Zuwanderungsgeschichte in allen Bereichen teilhaben können. Ihre Integration ist auch die Voraussetzung für gesellschaftlichen Zusammenhalt“). В программе подчеркивается, что интеграция предполагает не только поддержку мигрантов, но и предъявление к ним определенных требований („Integration besteht für uns aus Fördern und Fordern“). Союз ХДС/ХСС требует от мигрантов признания ценностей и норм немецкого общества, конституции, законов и общественных институтов Германии, знания истории и культуры страны, а также немецкого языка („Voraussetzung für eine gelingende Integration ist ein Bekenntnis zu Deutschlands grundlegenden Werten und Normen, seiner Verfassung, seinen Gesetzen, seinen Institutionen, seiner Geschichte, Sprache und Kultur“). Представители партии планируют предоставить социальную поддержку иммигрантам в виде целенаправленных мер по информированию и обеспечению языковой подготовки (gezielte Informations- und Sprachförderungsmaßnahmen) с целью их скорейшего вхождения в квалифицированный рынок труда и интеграции всех членов семьи, включая женщин и детей. Для этого ХДС/ХСС планирует также в дальнейшем ускорить процедуру признания иностранных дипломов об образовании и провести временную программу ознакомления мигрантов с особенностями ведения бизнеса в Германии.
Тактика интеграции реализуется в тексте предвыборной программы партии за счет частого использования в отношении мигрантов таких лексических единиц как интеграция (Integration), часть нашего общества (Teil unserer Gesellschaft), участвовать teilhaben, равноправное участие (gleichberechtigte Teilhabe), разделять ценности (Werte teilen), идентификация людей с миграционной историей с нашим государством (die Identifikation von Menschen mit Zuwanderungsgeschichte mit unserem Staat), равные шансы (Chancengerechtigkeit).
Особым пунктом в программе союза ХДС/ХСС выделена политика в отношении переселенцев и поздних переселенцев, то есть граждан немецкого происхождения, переезжавших в ФРГ с начала 90-х годов XX века после распада советского блока. Культурное наследие переселенцев рассматривается как ценная составляющая немецкой идентичности, а сами переселенцы как обогащение страны („Das kulturelle Erbe der Heimatvertriebenen und Aussiedler ist ein selbstverständlicher und wertvoller Teil unserer Identität. Aussiedler sind mit ihrem Können, ihrem Fleiß und ihrer kulturellen Tradition ein Gewinn für unser Land“). Данной категории мигрантов гарантируется в программе особая, в частности, финансовая поддержка. В разделе, посвященном политике в отношении переселенцев, затрагивается также вопрос немецких меньшинств, проживающих в других странах. Им союз ХДС/ХСС также обещает содействие в изучении немецкого языка и культуры, а также в области научных исследований. Можно предположить, что в данной части предвыборной программы имплицитно применяется тактика групповой идентификации по этническому принципу.
В предвыборной программе союза ХДС/ХСС также используется тактика описания успеха, достигнутого мигрантами в немецком обществе, а в частности, на рынке труда благодаря интеграции („Wir wollen die Arbeitsmarktintegration von Migranten zu einer Erfolgsgeschichte machen. Die Erwerbstätigenquote steigt kontinuierlich an. Die vielen Menschen mit erfolgreichen Integrationsgeschichten sind wichtige Vorbilder für gelingende Integration“).
Представители союза ХДС/ХСС не отрицают существования в ФРГ сложностей, связанных с наличием в стране большого количества иммигрантов, поэтому тактика констатации проблемы также представлена в программе. Однако в достаточно обширном отрывке, описывающем наличие в современной Германии проблем, таких как возникновение параллельных обществ с собственными правилами и собственным правосудием (Abschottung in kriminelle Parallelgesellschaften mit eigenen Regeln und eigener Gerichtsbarkeit) и криминальных кланов (kriminelle Clans), терроризма, экстремизма и исламизма, ни разу эксплицитно не употребляются номинации иммигрантов. Более того, в программе подчеркивается, что многие члены криминальных кланов имеют гражданство ФРГ („Viele Clanmitglieder besitzen zwar die deutsche Staatsangehörigkeit“). Заявляя о своей готовности решительно бороться с преступностью, терроризмом и экстремизмом, составители программы подчеркивают, что речь идет о любых негативных проявлениях, будь то левый экстремизм или правый экстремизм („Wir treten jeder Form von Extremismus und Rassismus, jeder Form von Gewalt und Terror entschieden entgegen – unabhängig davon, ob es sich um Rechts- oder Linksextremisten oder gewaltbereite Islamisten handelt“). Далее в программе выражается озабоченность тем, что в последнее время возросло количество правонарушений правоэкстремистского характера („Dass rechtsextreme, ausländerfeindliche und antisemitische Straftaten zugenommen haben, ist besorgniserregend“). Члены союза ХДС/ХСС не принимают, в частности, исламофобии („Islamfeindlichkeit werden wir in unserem Land ebenso wenig tolerieren wie Antiziganismus und andere rassistisch motivierte Abwertungen von Gruppen“), объясняя это тем, что любая форма ненависти направлена против всего немецкого общества в целом и нарушает его сплоченность („Diese Form des Hasses, die geistige Brandstifter verbreiten wollen, richtet sich gegen uns alle und gegen das, was uns zusammenhält“). Таким образом, даже говоря о негативном влиянии иммиграции на немецкое общество, союз ХДС/ХСС придерживается стратегии инклюзии, не размежевывая коренных жителей Германии и мигрантов, а представляя их как одно целое. Кроме того, данные высказывания могут рассматриваться как образец применения тактики создания эффекта социальной незащищенности иммигрантов, заключающейся в представлении их жертвами преступлений правоэкстремистского характера, а также в обязательном упоминании иммигрантов в списке социально незащищенных слоев населения, таких как пожилые люди и люди с ограниченными возможностями (Seniorinnen und Senioren, Menschen mit Zuwanderungsgeschichte und Menschen mit Behinderung). 
Подсчитав количество слов в разделе, посвященном миграционной политике и количество слов, с помощью которых была реализована каждая отдельная коммуникативная тактика, мы произвели количественный анализ применения тактик. Количественное распределение различных тактик, используемых союзом ХДС/ХСС при презентации миграционной политики в рамках коммуникативной стратегии инклюзии, выглядит следующим образом: тактика интеграции 38,7%, тактика констатации проблемы 30,9%, тактика групповой идентификации по этническому принципу 16,4%, тактика создания эффекта социальной незащищенности мигрантов 13,5%, тактика описания успеха мигрантов 2,5 %.


[image: image1.png]45
40
35
30
25
20
15
10

mPanl
WPan2
mPap3
mPan4

mPan5





Рисунок 1.
Коммуникативные тактики, применяемые при презентации миграционной политики в предвыборной программе партии ХДС/ХСС 2021 года
Итак, в рамках коммуникативной стратегия инклюзии, используемой союзом ХДС/ХСС в предвыборной программе партии 2021 года при презентации своей миграционной политики, эксплицитно применяются тактика интеграции, тактика описания успеха иммигрантов и тактика создания эффекта социальной незащищенности иммигрантов. Тактика групповой идентификации по этническому принципу, заключающаяся в обещании особой государственной поддержки переселенцев немецкого происхождения, а также этнических немцев, проживающих за рубежом, используется имплицитно. Тактика констатации проблемы применяется эксплицитно, однако иммигранты при этом не рассматриваются как непосредственная причина возникающих проблем, а имеют к ним такое же отношение, как и любые другие члены немецкого общества.
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